'CREACION DF




Producto o servicios

Carobm

;De donde nace laidea? ;Como lo haremos?
Escribe de donde nacio laidea de Una vez concebida laidea, ; Cudl
tu marca. Todos tenemos una camino escogiste para hacerla

historia qué contar. realidad.?

;Que crearemos?

;Tuidea es un
SErvicio, un
producto, un
negocio digital...?

2022



Carobm

Mision

Define la
Mision, ¢s
decir, qué es
tunegocioy
qué ofrece.

2022

Vision

[Lavision es ¢l
sucno, la
proyeccion, ¢l
futuro... Define
cOMmo ves tu

marca entre
los proximos
5-10 anos

Valores

Si tu marca,
proyecto o
servicio fuera
un amigo,
;Como lo
describir+ia?,
;Quc aspectos
pPOSItivos
resaltan?



Carobm

Target Group

Usa este espacio para describir tu cliente ideal. No las
personas que pueden comprar tus productos y
servicios, sino ese usuario al que deseas llegar.

2022



Carobm

2022

Buver Persona

Edad:
Profesion:
Gustos:
Estilo de vida:

Define 3 pertfiles a
los que se dirige tu
marca O SCrvicio

Buver Persona

Edad:
Profesion:
Gustos:
Estilo de vida:

Target Group




2022

DEBILIDADES

FORTALEZAS

AMENAZAS

OPORTUNIDADES

D
A
I
O



Carobm

2022

Competidor 1

Competidor 3

Competidores

Competidor 2

Competidor 4



Carobm
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Estrategia de contenido digital

iEn qué redes estaras?, ;Qué quisicras comunicar?, ; Quicres tener pauta digital?



Presupuesto

Borcelle

Seguro

11.19% Evento apertura
22.2%

Total Accidn

Embajadores

22.2% Rellan estos campos segun tu presupuesto y

herramientas

Web + SEO
22.2%

Ads
22.29

2022




Carobm

2022

Encro

Marzo

Abril

Mayo

Calendario Acciones




Carobm

2022

ESTA ES LA PRIMERA
PARA TRANSFORMAR T
EN UNA MARCA!




